I JOINGG - JORNADA INTERNACIONAL DE ESTUDOS E PESQUISAS EM ANTONIO GRAMSCI
VII JOREGG — JORNADA REGIONAL DE ESTUDOS E PESQUISAS EM ANTONIO GRAMSCI
Praxis, Formagiao Humana e a Luta por uma Nova Hegemonia
Universidade Federal do Ceara — Faculdade de Educacio
23 a 25 de novembro de 2016 — Fortaleza/CE
Anais da Jornada: ISSN 2526-6950

TORCEDORES ‘FORA DO LUGAR’: A HEGEMONIA DO FUTEBOL
GLOBALIZADO SOBRE O FUTEBOL NACIONAL
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Programa de P6s-Graduacao em Ciéncias Sociais da Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
(PPGCS/UFRRJ)

RESUMO

O presente trabalho procura fazer uma analise da influéncia do futebol globalizado sobre
torcedores brasileiros langando mao dos conceitos de “hegemonia” e “nacional-popular”.
Assim, o futebol ¢ entendido como uma espécie de “lingua” ou sistema de signos nao verbais,
que por sua vez se articula em diferentes “sublinguas” ou “subcodigos”, constituidos a partir
de contextos historicamente determinados. No entanto, se por um lado o futebol tornou-se
algo realmente expressivo e dotado de um significado vivo, conectado com os valores da
cultura nacional-popular ao “traduzir-se” em linguagem historicamente determinada, por
outro lado nota-se que o futebol globalizado, intimamente ligado aos interesses do capitalismo
global, ameaca continuamente a hegemonia do futebol nacional com a mercantilizagdo dos
vinculos tradicionais e territorialmente constituidos entre torcedores e clubes, minimizando
distancias e legitimando “adesdes” a clubes de outros paises, sobretudo da Europa.

Palavras-chave: futebol, globalizagéo, hegemonia.
RESUMEN

Este articulo se propone analizar la influencia del futbol globalizado de aficionados brasilefios
gue hacen uso de los conceptos de "hegemonia™ y "nacional-popular”. Por lo tanto, el fatbol
es visto como una especie de "lenguaje” o sistema de signos no verbales, que a su vez se
divide en diferentes "sublenguas” o "sub-cddigos”, elaborados a partir de contextos
determinados histéricamente. Sin embargo, si por un lado el futbol se ha convertido en algo
realmente impresionante y proporcionado una vida significado relacionado con los valores de
la cultura popular nacional para "traducir" en un idioma determinado histéricamente, por el
contrario, se observa que futbol globalizado, estrechamente vinculado a los intereses
capitalistas globales, amenaza continuamente la hegemonia del fatbol nacional con la
mercantilizacion de las relaciones tradicionales y territorialmente constituida entre
aficionados y clubes, lo que minimiza las distancias y legitima "adherencias" a clubes de otros
paises, especialmente en Europa.

Palabras clave : fatbol, la globalizacion , la hegemonia .

RIASSUNTO

Questo articolo cerca di analizzare l'influenza del calcio globalizzato sulla tifosi brasiliani che
fanno uso dei concetti di "egemonia” e "nazional-popolare”. Cosi, il calcio e visto come una
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sorta di "linguaggio” o sistema di segni non verbali, che a sua volta e suddiviso in diversi
"sottolinguaggi” o "sub-codici”, a base di contesti storicamente determinati. Tuttavia, se da un
lato il calcio e diventato qualcosa davvero imponente e fornito un vivo significato connesso
con i valori della cultura popolare nazionale “tradurre™ in un linguaggio storicamente
determinato, dall'altro si osserva che calcio globalizzato, strettamente legato agli interessi
capitalistici mondiali, minaccia continuamente I'egemonia della nazionale di calcio con la
mercificazione di legami tradizionali e territorialmente costituita tra tifosi e club, riducendo al
minimo le distanze e legittima "aderenze™ al club di altri paesi, soprattutto in Europa.

Parole chiave: calcio , la globalizzazione , I'egemonia .

INTRODUCAO

“O jogo de futebol também ¢ um sistema de signos, ou seja, ¢ uma lingua, ainda que
ndo verbal”, escreveu Pier Paolo Passolini em artigo no periodico italiano “Il Giorno”, em
janeiro de 1971, poucos meses depois da final da Copa do Mundo de 1970, quando a selecéo
brasileira sagrou-se camped do mundo pela terceira vez apés vitdria sobre a Italia. * “O
futebol é um sistema de signos, ou seja, uma linguagem. Ele tem todas as caracteristicas
fundamentais da linguagem por exceléncia, aquela que imediatamente tomamos como termo
de comparagdo, isto é, a linguagem escrita-falada”. 2 Com efeito, como toda “lingua”, o
futebol possui um “codigo geral”, que é, se podemos dizer assim, a “lingua” geral do futebol.
E, como toda lingua, a “lingua” geral do futebol também se desdobra em varias “sublinguas”,
ao passo que cada uma destas “sublinguas” possui uma espécie de “sucodigo” proprio. Assim,
“o futebol também possui subcodigos, na medida em que, de puramente instrumental, se torna
expressivo”. Desse modo, pode-se dizer que a “lingua” geral do futebol torna-se algo
expressivo, dotada de um significado realmente vivo, quando devidamente “traduzida” na
linguagem historicamente determinada da cultura nacional.

Nesse sentido, o ponto de partida de nossas investigacdes é, na verdade, uma
observacao absolutamente comum e trivial, algo da ordem do dia nos debates e nas discussoes
que tém lugar de destaque nas paginas de revistas e jornais e também nas grades de

programacdo dos principais veiculos de comunicagdo e de entretenimento do pais, dando

L PASSOLINI, Pier Paolo. O gol fatal. Folha de S&o Paulo, Sdo Paulo, 6 mar. 2005. Caderno Mais!, p. 4.
2 1dem.
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provas de certa “experiéncia de desconcerto”, 3 como se estes torcedores, brasileiros que

torcem por clubes estrangeiros, estivessem, se podemos dizer assim, “fora do lugar”. *

1. OS JORNALISTAS E A LEGITIMACAO DO PAPEL DOS MEIOS DE
COMUNICACAO DE MASSA COMO PRINCIPAIS MEDIADORES ENTRE
TORCEDORES E CLUBES NO FUTEBOL GLOBALIZADO

Se o futebol pode ser entendido como uma espécie de linguagem, pode-se comparar
clubes estrangeiros a significantes que, no entanto, parecem pertencer a outra ordem de
diferencas que nao aquela que determina a “sintaxe” do futebol brasileiro. De todo modo, esta
sensacdo de desajuste é a expressdo, no plano da ideologia, da contradi¢do essencial entre
cultura capital. Para Eric Hobsbawn, “o futebol carrega o conflito essencial da globalizagdo”.
Segundo ele, o futebol espetacularizado de hoje sintetiza muito bem o conflito entre

identidades locais e internacionalizacao.

Os clubes viraram entidades transnacionais, empreendimentos globais. Mas,
paradoxalmente, o que faz o futebol popular continua sendo, antes de tudo, a
fidelidade local de um grupo de torcedores para com uma equipe. E, ainda, o
que faz dos campeonatos mundiais algo interessante é o fato de que podemos
ver paises em competicdo. Por isso acho que o futebol carrega o conflito
essencial da globalizacéo. °

Além disso, este sentimento de desajuste pde em evidéncia contradicbes e
inconsisténcias da ideologia do mercado, largamente apoiada nos meios de comunicagédo de
massa, que a todo 0 momento procuram se impor como auténticos e legitimos mediadores
entre torcedores e clubes de futebol, contando com a colaboracdo imprescindivel de seus
proprios “intelectuais organicos”, ® correspondentes e jornalistas, cuja “énfase na dimensio

internacional da cultura vem funcionando como pura e simples legitimag¢do da midia”. ’

3 SCHWARZ, Roberto. As ideias fora do lugar. In: SCHWARZ, Roberto. Cultura e Politica. S&o Paulo: Paz e
Terra, 2009, p. 81.
4 Ibidem.
5 FUTEBOL de hoje sintetiza globalizagdo. Folha de Sdo Paulo, Sdo Paulo, 30 set. 2007. Mundo, p. A 33.
® GRAMSCI, Antonio. Os intelectuais e a organizacéo da cultura. Rio de Janeiro, Civilizagdo Brasileira, 1985.
" SCHWARZ, Roberto. Nacional por subtracdo. In: SCHWARZ, Roberto. Cultura e Politica. Sdo Paulo: Paz e
Terra, 2009, p. 116.
3
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Ao nacionalista a padronizacdo e a marca americana que acompanham o0s
veiculos de comunicacdo de massa apareciam como efeitos negativos da
presenca estrangeira. E claro que & geragdo seguinte, para quem 0 nNovo
clima era natural, o nacionalismo é que teria de parecer esteticamente
arcaico e provinciano. Pela primeira vez, que eu saiba, entre em circulacdo o
sentimento de que a defesa das singularidades nacionais contra a
uniformizacdo imperialista € um topico vazio. Sobre fundo de industria
cultural, o mal-estar na cultura brasileira desaparece, ao menos para quem
queira se iludir.

Também nos anos 1960 o nacionalismo havia sido objeto da critica de
grupos que se estimavam mais avangados que ele politica e esteticamente. O
raciocinio de entdo vem sendo retomado em nossos dias, mas agora sem luta
de classes nem imperialismo, e no ambito do internacionalissimo da
comunicacao de massas. Nesta atmosfera “global”, de mitologia unificada e
planetéria, o combate por uma cultura “genuina” faz papel de velharia. Fica
patente o seu carater ilusério, além de provinciano e complementar de
formas arcaicas de opressdo. O argumento é inatacavel, mas ndo custa
assinalar gue, dado o novo contexto, a énfase na dimensao internacional da
cultura vem funcionando como pura e simples legitimacdo da midia. Assim
como os nacionalistas atacavam o imperialismo e eram lacdnicos quando a
opressdo burguesa, os antinacionalistas de agora assinalam a dimenséo
autoritaria e atrasada de seu adversario, com carradas de razdo, 0 que no
entanto faria crer que o reinado da comunicacdo de massa seja libertario ou
aceitdvel do ponto de vista estético. Uma posigdo critica e moderna, em
aparéncia, conformista no fundo. &

Vejamos um exemplo de como isso funciona na pratica. Em blog hospedado na pagina

do “UOL Esporte”, o jornalista Rafael Reis escreveu “Pelo direito de torcer para um time

estrangeiro”, titulo do artigo publicado em 16 de janeiro de 2016.

[...] Esquega o preconceito e ignore as piadas que possa Ouvir por essa
escolha.

Vocé tem sim todo o direito do mundo de dividir seu coragdo entre o
Corinthians e o Barcelona ou entre o Botafogo e o Bayern de Munique. Ou
ainda, de torcer apenas para um clube estrangeiro.

Se pensarmos friamente, é até natural que isso aconteca. No a toa, vemos
cada dia mais criancas e adolescentes andando pelas ruas com camisas
gringas.

Os times de primeiro escaldo da Europa, como o Barga, o Bayern, o Real
Madrid, a Juventus e o Arsenal, costumam ter todos (ou praticamente todos)
seus jogos transmitidos pela TV no Brasil.

Nenhum time brasileiro tem tanta exposicéo televisiva quanto esses gigantes,
nem Flamengo ou Corinthians... a menos que vocé desembolse um dinheiro
extra e compre pacotes de pay-per-view.

Além disso, os maiores craques do planeta atuam bem longe do Brasil. E
caso surja um grande jogador no seu time nacional, pode ter certeza que em
breve ele ir& para o exterior.

8 Ibidem, p. 115-116.
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A qualidade do futebol jogado 14 fora e a maior presenca na midia (ndo so6
TV, mas também computadores e games) sao as ferramentas da globalizagdo
da torcida de futebol.

Os mais saudosistas ainda dirdo que a paixdo sentida por um time
estrangeiro nunca sera a mesma que se tem por uma equipe brasileira. Mas
serg?

Tenho um amigo que € tdo fanatico pelo Manchester United que se tornou
sdcio do clube, com pagamento de anuidade e tudo, mesmo morando do
outro lado do Atléntico, e dedicou parte da sua vida a realizar o sonho de
conhecer Alex Ferguson.

A\, eu pergunto. D& para questionar a paixdo de um cara como esse? Isso é
ou ndo é ser torcedor? °

Nota-se, no entanto, que a indisfargadvel “experiéncia de desacerto” introduz uma
espécie de perturbacdo incdmoda nesta comunicacdo aparentemente ndo problemaética e
transparente; seguindo o ruido, percebe-se que a universalidade do mercado de bens
simbolicos se choca inevitavelmente com as particularidades das culturas locais, produzindo
um inevitavel “efeito de coisa composita”. 1 Contudo, as discussdes e os debates sobre o
tema com participacdo de intelectuais e jornalistas nos principais veiculos de comunicacao e
de entretenimento do pais tém frequentemente se limitado, com pouquissimas excec¢des, a
posicBes que sao essencialmente apresentadas em termos de juizos de valor. Em geral, ha uma
predominancia das visdes negativas sobre o fenbmeno, que de todo modo parecem se
sustentar, com poucas variagdes, numa valorizacdo do local em oposicdo ao global,
reduzindo-os dessa maneira a duas imagens irrefletidas e especulares, sem levar em
consideracdo, portanto, o estatuto objetivo dessa oposicdo. Note-se, por exemplo, o termo
“Geracdo Playstation”, alcunha comumente utilizada e amplamente difundida por jornalistas e

especialistas “para classificar de forma pejorativa os torcedores de clubes europeus em geral”.
1

2. A ‘GERACAO PLAYSTATION’

® REIS, Rafael. Pelo direito de torcer para um time estrangeiro. Disponivel em:
http://blogdorafaelreis.blogosfera.uol.com.br/2016/01/16/pelo-direito-de-torcer-para-um-time-estrangeiro/.
Acesso em: 30 jan 2016.

10 SCHWARZ, Roberto. As ideias fora do lugar. In: SCHWARZ, Roberto. Cultura e Politica. Sdo Paulo: Paz e
Terra, 2009, p. 72.

1 CANETTE, Alcysio. Volateis e mimados - A verdadeira Geragdo Playstation. Disponivel em:
http://espnfc.espn.uol.com.br/arsenal/arsenalismos/4376-volateis-e-mimados-a-verdadeira-geracao-playstation.
Acesso em: 30 jan 2016.
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“O termo ‘Geragao Playstation’ foi cunhado para classificar de forma pejorativa os

torcedores de clubes europeus em geral. Seriam eles uns desalmados, torcedores da estética”,

explica Alcysio Canette. 2 Objetivamente, “sio adolescentes e jovens recém-saidos da

adolescéncia que torcem por times estrangeiros”, completa o jornalista Rodrigo Borges em

artigo para o blog “Esporte Fino”. ** “E a primeira ‘geragdo globalizada’, que ja cresceu com

internet e tv a cabo em casa e jogando sofisticados games de futebol. Pessoas que conhecem

times europeus, grandes ou pequenos, tdo bem ou melhor do que os grandes brasileiros”,

completa Borges. 4

Os jovens torcedores de times estrangeiros estdo por toda parte, uma rapida
pesquisa na internet é suficiente para encontrar comunidades ndo apenas
ligadas a times grandes e famosos, mas também aos pequenos, como o inglés
Hull City, escolhido por Matheus Campos, 20 anos. “Comecei a torcer para
0 Hull no comego de 2007 porque jogava com ele em um game de
computador, desde entdo o sentimento s6 aumentou e minha relagdo com o
clube também”, diz. “Conheci muita gente ao redor do mundo por causa do
time”, afirma o estudante, que admite também torcer pelo Grémio. *°

“Criancas e aparelhos eletronicos se conectam tal qual pecas de Lego”, escreve o

jornalista Marco Bezzi em matéria publicada na revista “Placar”, em novembro de 2014. 1

Uma das plataformas de entrada para o futebol europeu mais citadas por pais
e filhos é o videogame. Nele, qualquer um pode ser Messi ou Cristiano
Ronaldo. Para aumentar ainda mais a distancia entre os continentes, 0 novo
FIFA 15, mais popular entre os jogos de futebol, ndo possui nenhum time
brasileiro — diferentemente do PES, da Konami, que obteve a licenca para
utilizar os clubes nacionais. Para o presidente da Federacdo Paulista de
Futebol Digital e Virtual, Thiago Silva, os clubes brasileiros ndo fardo falta
alguma nos campeonatos. “Mas, para o jogador casual, isso atrapalha muito.

Faz o publico infantil e adolescente gostar cada vez mais de times europeus.”
17

12 1dem.

13 BORGES, Rodrigo. Um brasileiro de 20 anos fanatico pelo futebol romeno: por que ele é a cara da Geragdo
Playstation. Disponivel em: http://esportefinal.cartacapital.com.br/geracao-playstation-brasileiro-blog-futebol-
romenia/. Acesso em: 30 jan 2016.

14 1dem.
15 1dem.

16 BEZZI, Marco. Paixdo estrangeira: Jovens tém escolhido cada vez mais clubes de fora. Disponivel em:
http://placar.abril.com.br/materia/paixao-estrangeira-jovens-tem-escolhido-cada-vez-mais-clubes-de-fora/.

Acesso em: 30 jan 2016.
7 1dem.
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Em artigo publicado em 6 de julho de 2015 no “Listagran”, blog por meio do qual os
idealizadores, os jornalistas Danilo Pilan e Felipe Noronha, pretendem criar e publicar “listas
sobre TODOS os assuntos possiveis”, Noronha lista “10 maneiras em que os jogos de futebol
em videogame fizeram mal, muito mal, a tantos jovens iludidos por ai”. ® Em especial, vale a

pena citar o Gltimo item da lista, onde Noronha diz o seguinte:

Os videogames chegaram ao ponto de colocar na cabeca dessa molecada que
0 Chelsea é grande! Meu deus! E ai eles preferem torcer para o Arsenal, que
nunca assustou ninguém, que eles nunca verao no estadio, que eles vao usar
a camisa na rua e ninguém vai ligar, do que para o Ceara, time da sua cidade,
identificado com suas raizes. Ddi na alma. *°

Mauro Cezar Pereira, jornalista da emissora de tv por assinatura “ESPN Brasil” e
“blogueiro” do site ESPN.com, deixa claro que partilha do ponto de vista de Noronha. No
blog, em coluna intitulada “Torcedores ou coxinhas? A melancolica gera¢do criada numa
bolha e que detesta estadio”, 2° publicada em 14 de janeiro de 2105, Pereira explica por que
ver criancas “limitando sua admiracdo a times fisicamente distantes com tantas camisas

pesadas por aqui” o incomoda:

Respeito o direito de cada um fazer o que bem entender, mas incomoda ver
criancas induzidas a detestar templos do futebol, a viveram longe das
arquibancadas. Nada contra terem times europeus de preferéncia. Mas
admiragdo restrita a clubes da Europa? Criangas que dizem gostar de futebol
e ndo curtem ir ao estadio. E como o sujeito muito religioso que odeia ir &
igreja.

D4 pena ver aqueles meninos e meninas [...] limitando sua admiracéo a times
fisicamente distantes com tantas camisas pesadas por aqui. Os meus, ainda
bem, independentemente de eventual predilecdo por clubes europeus, natural
na geracao deles; tém os seus aqui bem perto e com local preferencial em
seus coragoes.

O pai, depois de velho, descobriu uma paixdo internacional. Sim, hoje o
Racing Club me proporciona, de longe ou indo a Argentina, a chance de
reviver meus melhores momentos com o futebol. Aqueles nos quais podia
torcer livremente, sem os impedimentos e limitagfes que a profissdo impde.
Mas minha histdria foi forjada em arquibancadas. E na geral do velho
Maracand. Guardo isso com orgulho. Sei que os tempos sdo outros e que
meus herdeiros néo terdo as mesmas oportunidades, a mesma liberdade. O

18 NORONHA, Felipe. 10 males que os videogames fizeram aos fds de futebol no Brasil. Disponivel em:
https://listagram.wordpress.com/2015/07/06/10-males-que-o0s-videogames-fizeram-aos-fas-de-futebol-no-brasil/.
Acesso em: 30 jan 2016.

19 |dem.

20 PEREIRA, Mauro Cezar. Torcedores ou coxinhas? A melancolica geragdo criada numa bolha e que detesta
estadio. Disponivel em: http://espn.uol.com.br/post/474867_torcedores-ou. Acesso em: 30 jan 2016.
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mundo mudou. O futebol mudou. Mas ainda é possivel, positivo e
incomparavel ver o seu time de perto. Na cancha! 2

Segundo Anderson Gurgel, jornalista e professor da Universidade Presbiteriana
Mackenzie, a “internacionalizagdo do ato de torcer” ndo ¢ um fendmeno que se refere apenas
a esfera das operagoes ¢ transagdes econdmicas e financeiras, mas depende de uma “mudanga
de comportamento” correspondente. “Se entendermos que o futebol ¢ um produto de
consumo, fica claro o processo de disputa de mercado pela paixdo e o consequente

investimento de tempo e dinheiro para alimentar esse sentimento”, ?? diz ele.

O envolvimento com um clube, seja grande ou pequeno, sempre terd
componentes emocionais, familiares ou culturais. Entdo é normal que haja
casos exoticos, mas o0 que é mais relevante em termos de mercado sdo 0s
grandes fluxos. E nesse sentido ha uma tendéncia a consolidagédo do gosto de
torcer por alguns poucos grandes clubes. Na pratica, hoje sdo mais que
clubes de futebol, sdo marcas globais poderosas que oferecem ambientes de
entretenimento sofisticados. Os jogadores, que sdo idolos, potencializam a
construgdo desse sentimento. A concentragdo de torcidas em torno desses
times € um fendbmeno da globalizacdo do esporte, mas também da
globalizacdo do nosso jeito de ser, sentir e viver. E isso tem a ver com um
processo de nos tornarmos iguais, principalmente para facilitar os interesses
do capitalismo. %

3. POLITICA E HEGEMONIA: A CONSTRUCAO DO ‘GOSTO’ NO FUTEBOL
GLOBALIZADO

Sem duvida, o interesse do publico pelo espetaculo do futebol depende, em grande
medida, do seu “poder de seducao”. Por sua vez, tal “poder de sedugdo” depende do trabalho
de investimento simbdlico para o qual concorrem diferentes agentes e agéncias; em ultima
instancia, esse trabalho de investimento simbolico destina-se a criacdo ou a produgdo de
ilusdo esportiva. Segundo Damo, o processo de investimento de poder simbolico “pressupde,

entre outras coisas, um trabalho de mediacio”. %

2L |dem.

22 ‘FUTEBOL ¢ um produto e paixdo virou alvo de disputa de mercado’, diz professor na série Geragdo
Playstation. Disponivel em: http://esportefinal.cartacapital.com.br/geracao-playstation-entrevista-anderson-
gurgel/. Acesso em: 30 jan 2016.

23 |dem.

24 DAMO, Arlei Sander. O ethos capitalista e o espirito das copas. In: GASTALDO, Edison; GUEDES, Simoni
Lahud (org.). Na¢es em campo: Copa do Mundo e indentidade nacional. Niter6i: Intertexto, 2006, p. 53.
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E preciso fazer crer & comunidade de sentimento que aquele time representa-
a, bem ou mal, e isso implica um jogo de seducdo. Os times de futebol
foram, no seu conjunto, investidos desse poder simbdlico ao longo de mais
de um século e, em razdo disso, os mediadores especializados encontram, no
presente, uma base consideravel de investimentos ja realizados, ao menos
em paises como o Brasil, a Argentina, Italia, a Inglaterra e tantos outros. 2°

No atual contexto, esse trabalho “de seducdo e afetacdo” é, em grande medida,
realizado por “mediadores especializados”, entre os quais se destacam “a midia esportiva
especializada, as agencias de publicidade, em parceria com grifes locais e transnacionais, e a
propria FIFA”. % Mas, se o trabalho de investimento simbdlico realizado por esses
“mediadores especializados” desempenha papel fundamental, agregando valor simbolico aos
clubes do futebol europeu a ponto de torna-los simbolos com os quais comunidades de
sentimentos constituidas a partir do Brasil podem se identificar, o poder de seducdo midiatica
ndo é suficiente para explicar a crescente adesdo de jovens torcedores brasileiros a clubes da
Europa. Portanto, para entender as razfes que se escondem por trés da identificacdo de jovens
torcedores brasileiros com clubes estrangeiros, ndao podemos deixar de aludir também a “um
espectro amplo de estratégias visando, basicamente, tornar a ‘coisa’ reconhecivel, como
portadora de certos signos com os quais ‘as pessoas’ deverdo se identificar”. 2’ Ora, 0 trabalho
de investimento de poder simbodlico cumpre papel fundamental ao “encobrir” ou “ocultar” a
logica do mercado. “Fazer ver e crer que os esportistas movem-Se por razdes outras que ndo
as de ordem econdmica é uma das atribuices daqueles a quem compete promover o
espetaculo”. 2 E precisamente nesse sentido que se pode dizer que o trabalho de investimento
de poder simbdlico tem como principal objetivo a producdo da ilusdo esportiva, ela mesma
responsavel pela consisténcia do sistema estruturado de representacfes que serve de
referéncia para construcdo dos vinculos entre clubes e torcedores.

No entanto, na medida em que a “produg¢do da ilusdo esportiva” pressupde um trabalho
“de afetacdo e seducdo”, ndo se trata somente de manipulacdo, mas de um trabalho que
necessariamente envolve mediacdo e negociacdo entre agentes e agéncias implicadas no
processo de espetacularizagdo do futebol. Assim, muito mais do que coercdo e

constrangimento, o0 que estd em jogo quando na adesdo de jovens torcedores brasileiros aos

% ibid,
2 i,
27 ibid, p. 52.
28 ibid, p. 41.
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clubes do exterior, sobretudo da Europa, sdo estratégias de persuasdo, convencimento e

seducao.

CONCLUSAO

Por trés do evidente contraste entre local e global existe ainda outra oposi¢ao, muito
mais significativa — embora menos perceptivel —, entre cultura e capital. Com efeito, se o
global aparentemente mostra mais afinidade com os interesses do mercado, por sua vez o
local parece o lugar mais adequado para assuntos culturais. “A cultura valoriza o habitual e o
afetivo, o ‘vivido® e o sensorial, algo ao qual o Banco Mundial ndo d4 muito importancia”. °
Precisamente nesse sentido pode-se dizer que o retorno a cultura é, em grande medida, uma
resposta a internacionalizacdo do capital, a mercantilizacdo das relacBes sociais e a
“predominancia da midia na constituicao simbolica das grandes massas”. 30 por outro lado, se

“culturas locais podem, de fato, representar um oasis num deserto de mesmice enfadonha”,

como diz Eagleton, € importante ndo perder de vista que

[...] se a diferenca € cultivada com tanto afinco hoje em dia, € em parte
porque ela vende. Podemos encontrar os mesmos restaurantes inimitaveis de
hotel praticamente em toda parte. Nada é mais global que o totalmente
singular.

O local ¢é vendido e promovido em todo o planeta. Se o capitalismo passa por
cima de algumas culturas locais, ele também ajuda a criar outras. A
hostilidade em relacdo ao universal ndo chega a representar ma noticia para
aqueles cujos interesses seriam ameacados por qualquer conversa sobre
direitos humanos e lutas globais interconectadas. !

Assim, diferentemente do que sugere a oposicdo entre local e global, a relagéo entre
cultura e capital s6 pode ser adequadamente entendida se analisada dialeticamente. Nesse
sentido, cultura e capital, bem como local e global, s&o realidades interdependentes e
reflexivamente determinadas e que ndo podem ser pensadas separadamente, sendo assim

diferentes momentos de um ‘“processo de totalizacao”, que “nunca alcanca uma etapa
b

29 EAGLETON, Terry. Balzac encontra Beckham. Disponivel em:
www1.folha.uol.com.br/fsp/mais/fs0512200416.htm. Acesso em: 18 jan 2016.
%0 FRIDMAN, Luis Carlos. Vertigens pés-modernas: configuracdes institucionais contemporaneas. Rio de
Janeiro: Relume Dumard, 2000, p. 11.
81 EAGLETON, Terry. Balzac encontra Beckham. Disponivel em:
www. 1folha.uol.com.br/fsp/mais/fs0512200416.htm. Acesso em: 18 jan 2016.
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definitiva e acabada”. 3 Do “ponto de vista da totalidade”3, cultura/local e capital/global
deixam de ser entendidas como categorias irrefletidas e opostas, passando a ser vistas como

momentos contraditérios mas profundamente interligados de uma “totalidade complexa”.
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